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Kundenansprache ohne

Streuverluste:

Als Fachverlag mit jahrzehntelanger Erfahrung in den
Branchen handwerkliche und industrielle Lebensmit-
telverarbeitung, Lebensmitteltechnik, sowie dem
Bereich des AuBer-Haus-Konsums — Gastronomie,
Hotellerie, Gemeinschaftsverpflegung — verfigen wir
Uber eine breite Palette sehr gut gepflegter und vor
allem differenzierter Adressen.

Mit den Fachmagazinen Fleischerei Technik
International, deren Sonderausgabe Ftec und o
unserem russischen Fachmagazin Mjaso i Moloko b
stehen wir seit Jahren fur qualitativ hochwertige
Informationsmedien flr die Entscheider der
Fleisch- und Lebensmittel produzierenden
Branchen.

Einmal jahrlich verleihen wir an herausragende
innovative Unternehmen der Branche den
Fleischerei-Technik Award.

In perfekter Ergédnzung dazu bieten wir nun mit
dem Fachmagazin Fleischer-Handwerk auch
eine sortenreine Ansprache der Entscheider im
Fleischhandwerk an.

Unsere Fachmedien sind inhaltlich klar auf die
Bedurfnisse der jeweiligen Branche zugeschnitten
und verfligen auf der Basis unseres spezialisierten
Gesamtpools jeweils Uber ihren eigensténdigen
zielgruppengenauen Adresspool.

Zielgruppe Fleischer-Handwerk:
Fleischereien, Fleischereifilialen....

Zielgruppe Fleischerei Technik:

Schlacht- und Zerlegebetriebe,
Fleischwarenindustrie...

Zielgruppe Fleischerei Technik, Ftec:
die gesamte Lebensmittel produzierende Industrie...
Zielgruppe Mjaso i Moloko:

Fleisch- und Milch verarbeitende Industrie der
GUS Staaten...

Gesamtadresspool Lebensmittelindustrie und Handwerk

nach Zielgruppen Expl.
FleischgroBhandel 3.145
Schlacht-/ Zerlegebetriebe 957
GroBfleischereien 7.491
Geflugelschlacht-/ Fischschlacht-/

Verarbeitungsbetriebe 382
Schlachthduser/ Kiihlhduser/ Gefrierhallen 4.625

Fleischwarenindustrie

(Fleisch, Geflugel, Wild)

Hersteller von Nahrungs- und Genussmittel
Wurst/ Wurstwaren, Fleisch- und Wurstkonserven 2.645

Kuhlen/ Kélteanlagen 261
Lebensmittel-Technik/ Technologie 1.075

Hersteller von Nahrungs- und Genussmitteln

(u.a. Brot/ Backwaren, Convenience, Diatprodukte,
Eiprodukte, Feinkost, Fisch, EthnoFood, Kaffee/ Tee/
Kakao, Gewurze/ Wirzmittel, Ole/ Fette, Milch/
Molkereiprodukte, Mihlen + Stérken, Portions-
packungen, Suppen, Saucen, StBwaren/ Desserts,
Teigwaren, TK-Produkte, Zucker)

Zulieferer/ Fachhandel (u.a. Fachhandel
Food,Technik und Ausrlstung, Frischdienste) 405

37.038

40.859

Fleischer-Fachgeschéfte und handwerklich

betriebene Filialen 30.338
LebensmittelgroBhandel, GroBméarkte 3.260
Fleischereibedarfshandel 1.842
Agrarzusammenschliisse 63
Fachberater fir Energie/ Gebaudeplanung/

Haustechnik 496
Labore/ Untersuchungsamter 2.112
Fleischerschulen/ Berufsschulen fiir das
Fleischerhandwerk/ Forschung 1.158
Innungen/ Kammern/ Fachverbande 339
Gesamt-Adresspool 138.491

Adresspool : Erhebungsmethode nach Empfangerdatei auf EDV

Geografische Aufschliisselung Expl.

%

Europa 89.188 64,4
Mittel- und Stidamerika 14.680 10,6
Nordamerika 17.588 12,7
Fernost, Asien und Ozeanien 11.910 8,6
Mittlerer und Naher Osten 4.017 2,9
Afrika 1.108 0,8
Gesamt-Adresspool 138.491 100,0




Objektbeschreibung Hmscnm—umowznx

Druckauflage
IVW-Anschluss beantragt. Verbreitete Auflage

15.000 Exemplare
14.125 Exemplare

Kurzcharakteristik:

... gibt als zielgruppengerechtes Fachmagazin Anregungen und Hilfestellung fur die Produktion
und den Verkauf von handwerklich erzeugten Fleisch- und Wurstwaren.

... richtet sich als moderne Fachzeitschrift an alle Meister im Fleischerhandwerk und an

alle Unternehmer und Unternehmerinnen von Fleischerfachgeschéften, die in inrer beruflichen
Praxis in den Bereichen Frischfleisch, Fleisch- und Wurstwaren sowie Feinkost Einkaufs- und
Verarbeitungsentscheidungen treffen.

... setzt starken Fokus auf die Aus- und Weiterbildung im Fleischerhandwerk sowie die
Nachwuchsférderung.

... vermittelt prézise und leichtfasslich Produkt- und Brancheninformationen an umsatzintensive
Zielgruppen, kompetent recherchiert und dargestellt von erfahrenen Fachautoren.

... fokussiert in klarer Gliederungsstruktur die wesentlichen Highlights der Branche, gibt
praxisbezogene Marketingempfehlungen, vermittelte Warenkunde mit Produktgruppen-
Ubersichten und Produktportraits, vertieft Branchenkenntnisse durch aktuelle Interviews,
Meldungen, Betriebsreportagen und Anwenderbeispielen.

... gibt wichtige Hintergrundinformationen in Technik und Technologie der Verarbeitung von
Fleisch- und Wurstwaren, schafft Klarheit Uber gesetzliche Grundlagen und Verordnungen.

... bietet Marketingunterstitzung mit konkreten Handlungsanleitungen und Checklisten fiir
das Fleischer-Fachgeschéft.

... ermdglicht mit einem umfangreichen, alphabetisch geordneten Bezugsquellennachweis
einen zielgerichteten Zugriff auf ein breites Lieferantenspektrum.

...berichtet umfassend Uber die branchenrelevanten Messen und die dort présentierten
Neuheiten.

Zielgruppen:

... Fleischer-Fachgeschéfte, Fleischer-Filialgeschafte, Fleischermeisterlnnen, Fleisch- und Wurst
Fachverkauferinnen, FleischgroBhandel, Entscheider im Zwischenhandel, Fachschulen und
Fachklassen in Berufsschulen, Fleischer-Verb&nde und -Innungen — aufbereitet nach Regionen.
Jahrgang/ Jahr: 1. Jahrgang 2012

Erscheinungsweise: 6 Mal jahrlich (Doppelausgaben)

Bezugspreise: Inland-Jahres-Abonnementpreis € 80,- inkl. Porto + MwSt.,
Ausland-Jahres-Abonnementpreis € 95,- inkl. Versandkosten.

Organ: Offizielles Organ des Fleischerverband Bayern, Augsburg

f FLEISCHERVERBAND BAYERN

Empféangergruppen Expl. %
geplante Adresspool-Selektion

(Erhebungsmethode nach Empféngerdatei auf EDV)
Fleischer-Fachgeschafte/ Metzgereien

und handwerklich betriebene Filialen 13.811 921
Fleisch- und Geflligel-Schlachthduser 68 0,45
GroBhandel mit Fleisch, Fleischwaren,

Gefligel und Wild 122 0,81
Fleischerei-Bedarf/ Distributoren 24 0,16
Labore/ Untersuchungsamter 10 0,06
Fleischerschulen/ Berufsschulen fiir das
Fleischerhandwerk/ Forschung 24 0,16
Innungen/ Kammern/ Fachverbéande/
Genossenschaften 66 0,44
Verbreitete Auflage 14.125 94,18
Rest-, Werbe- und Archivexemplare 875 5,82
Druckauflage 15.000 100,0



Objektbeschreibung

EISCHEREI TECHNIK
EAT TECHNOLOGY

3.Quartal 2011 (ivw)
im Durchschnitt:

Druckauflage
Verbreitete Auflage

7.500 Exemplare
7.180 Exemplare

Kurzcharakteristik Fleischerei-Technik:

... richtet sich als moderne, technisch orientierte
Fachzeitschrift an die Verantwortlichen und Entschei-
der im Management der Schlacht- und Zerlegebranche
sowie der Fleischwarenindustrie.

... vermittelt prazise und leicht verstandliche Produkt-
und Brancheninformationen an umsatzintensive Ziel-
gruppen, kompetent recherchiert und dargestellt von
erfahrenen Fachautoren. Besonderes Augenmerk
richten wir auf Neu- und Weiterentwicklungen der Flei-
schereimaschinen und -anlagen mit Anwendungsbei-
spielen.

... gibt wichtige Hintergrundinformationen in Technik
und Technologie der Verarbeitung von Fleisch- und
Waurstwaren, schafft Klarheit Uber gesetzliche Grundla-
gen und Verordnungen.

... ermoglicht mit einem umfangreichen, alphabetisch
geordneten Bezugsquellennachweis einen zielgerichte-
ten Zugriff auf ein breites Lieferantenspektrum.

... gibt Entscheidungshilfen flr Entscheider.

Zielgruppen:

FUhrungskrafte der Fleischwarenindustrie sowie der
Hersteller und Anbieter von modernen Fleischverarbei-
tungsmaschinen.

Durch die Mehrsprachigkeit (Deutsch, Englisch) bietet
das Fachmagazin Unternehmen in weltweit 30 Landern
(siehe Adresspool) wichtige Informationen zur berufli-
chen UnterstUtzung und Weiterentwicklung.
Unabhangigkeit: Verbandsunabhangig

Jahrgang/ Jahr: 28. Jahrgang 2012
Erscheinungsweise: 6 Mal jahrlich (Doppelausgaben)
Bezugspreise: Inland-Jahres-Abonnementpreis € 81,-
inkl. Porto + MwSt., Ausland-Jahres-Abonnementpreis
€ 95,- inkl. Versandkosten.

Kurzcharakteristik Sonderausgabe Ftec:
... richtet sich an Entscheider und Verant-
wortliche in Produktionsbetrieben wesentli-
cher Lebensmittel-Branchen weltweit.

... deckt mit einem klaren Konzept die
Lebensmittel produzierende Branche weitgehend ab.

... behandelt alle technischen und technologischen Aspekte
der Produktionsprozesse.

... informiert Gber Entwicklungen und Neuheiten aus der
Ernahrungsindustrie.

... fokussiert die Highlights der Branche, gibt praxisnahe
Empfehlungen fur den Betriebsalltag sowie das Marketing
und vertieft Branchenkenntnisse durch Interviews, Meldun-
gen und Fallbeispiele.

Zielgruppen:

Flhrungskréfte in der Lebensmittel verarbeitenden

Industrie sowie Hersteller und Anbieter von Lebensmittelver-
arbeitungsmaschinen und Ausstattern der Branche.

Richtet sich als mehrsprachiges Fachmagazin (Deutsch,
Englisch) an Unternehmen in 30 Landern (siehe Adresspool)
und bietet branchenrelevante Informationen zur beruflichen
Weiterbildung.

Jahrgang/ Jahr: 4. Jahrgang 2012

Erscheinungsweise: 1 Mal jahrlich als Sonderausgabe

derFr -

Aus unserem Gesamt-Adresspool von 138.491 Adressen
selektieren wir im Marz 2012 fiir den Versand von Ftec,
der Sonderausgabe der Fleischerei Technik, rund 14.500
Unternehmen gemaB dem redaktionellen Schwerpunkt.

Empfangergruppen Fleischerei Technik  Expl. %
3. Quartal 2011 (Erhebungsmethode nach Empfangerdatei auf EDV)

Fleischwarenindustrie 4.316 57,5
Schlacht-/ Zerlegebetriebe 463 6,2
GroBfleischereien 1.825 24,3
Fleischereibedarfshandel 294 3,9
Fleischerschulen und Forschung 76 1,0
Innungen/ Kammern/ Fachverbande 42 0,6
LebensmittelgroBandel/ GroBmarkte 164 2,2
tatsachlich verbreitete Auflage 7.180 95,7
Rest-, Archiv- und Belegexemplare 324 4,3
Druckauflage 7.504 100,0
Geografische Aufschliisselung:

Europa 5.901 82,3
Mittel- und Stidamerika 469 6,5
Nordamerika 258 3,6
Fernost, Asien und Ozeanien 273 3,8
Mittlerer und Naher Osten 197 2,7
Afrika 82 1,1
Gesamt-Adresspool 7.180 100,0



Termin- und Redaktionsplan

EISCHEREI TECHNIK

EAT TECHNOLOGY
f/ r 'l ‘:) PRODUKTION MANAGEMENT MESSE
— _— Maschinentechnik Betriebsfiihrung KALENDER

Ausgabe 1

AS: 20.01.2012
DU: 23.01.2012
ET: 09.02.2012

MESSE-SPEZIAL:

Anuga FoodTec, KdIn

» Kochen, Rauchern & Reifen
* Gewlrze, Zusatzstoffe & Marinaden

* EDV & Warenwirtschaft
¢ Unternehmensberatung
¢ Schédlingsbekampfung

Ausgabe 2

AS: 02.03.2012
DU: 05.03.2012
ET: 20.03.2012

Flec

MESSE-SPEZIAL:

Anuga FoodTec, Kéln

¢ Herstellung von Convenience-Produkten
* Prozessoptimierung durch
Automation

e | ebensmittelsicherheit
* Geb&ude- & Betriebstechnik

Ausgabe 3

AS: 12.06.2012
DU: 14.06.2012
ET: 27.06.2012

¢ Fillen, Portionieren & Clippen;
Hiillen & Dérme

* Mengen & Mischen

* Wiegen, Sortieren & Auszeichnen

* Entsorgungstechnik &
Abwasserwirtschaft

Ausgabe 4

AS: 06.08.2012
DU: 08.08.2012
ET: 23.08.2012

MESSE-SPEZIAL:

InterMeat, Disseldorf

¢ Schinken- & Rohwurstproduktion
* Kuttern & Wolfen

* Verpackungstechnik

* Konservieren & Gefrieren

* Gebaudeplanung
¢ Online: Gut im Netz vertreten

Ausgabe 5

AS: 20.09.2012
DU: 24.09.2012
ET: 09.10.2012

MESSE-SPEZIAL:
SUFFA, Stuttgart

* Schneiden, Slicen & Zerkleinern
e Schlachten & Zerlegen
¢ SB- & TK-Produkte

* Nachhaltige Energiesparkonzepte
e Kontroll- & Messtechnik

Ausgabe 6

AS: 06.11.2012
DU: 08.11.2012
ET: 26.11.2012

¢ Pdkeln, Tumbeln & Injektieren
e Technik zur Wurstproduktion

* Transport, Kihlen, Lagern & Logistik
* Berufsbekleidung
* Hygiene & Reinigungstechnik

¢ Fruit Logistica, Berlin
08.02.-10.02.12

¢ Fish International,
Bremen 12.02.-14.02.12

o Usetec/ Resale, Kolin
05.03.-07.03.12

¢ CFIA, Rennes/F
13.03.-15.03.12

o Fleischerforum,
Salzburg/A 18.03.-20.03.12
* Meatex/Foodex,
Birmingham/UK
25.03.-27.03.12

* Anuga FoodTec, Kdln
27.03.-30.03.12

¢ Japan Meat Industry, Tokio/J
04.04.-06.04.12

* Food Automation &Manufac-
turing, Fort Myers/USA
22.04.-25.04.12

¢ AMI International, Dallas/USA
30.04.-03.05.12

o Eurocarne, Verona/l
24.05.-27.05.12

¢ Automatica, Miinchen
22.05.-25.05.12

¢ |FT, Las Vegas/USA
25.06.-28.06.12

¢ Inter Cool/ Inter Meat/
Inter Mopro, Diisseldorf
23.09.-25.09.12

¢ FachPack, Nurnberg
25.09.-27.09.12

¢ Siiffa, Stuttgart
21.10.-23.10.12

¢ |PA/ SIAL, Paris/F
21.10.-25.10.12

¢ Pack Expo, Chicago/USA
28.10.-31.10.12

¢ FleiFood, Leipzig
07.11.-09.11.12



Termin- und Redaktionsplan

EISCHER-HANDWERK

20l Z

THEKEN-Belegung
VERKAUF

PRODUKTION
Maschinentechnik

MANAGEMENT
Aus- und Weiterbildung

Ausgabe 1 * Schinken * Innovative Schneide- und o Catering & Partyservice -

AS: 23.02.2012 | * Trends beim Ladenbau Zerkleinerungssysteme vom Zusatz- zum Hauptgeschaft?
DU.' P 4'02'201 o |° HeiBe Theke: Braten und * Hygiene, Spil- & Reinigungstechnik « Fleischer-Fachschulen

ET'. 08-03-20 12 Backen im Frontbereich * Wage- und Etikettiersysteme * App? FleischereiPilot! Neue Medien

’ R MESSE-SPEZIAL: IHM, Miinchef/ Anuga FoodTec, KéIn (| furdas Fleischerhandwerk
Ausgabe 2 * Angebote fiir die Grillsaison: * Briih- & Rohwurst: Klimatische * Planung bei Sanierung & Umbau
AS: 04.05.2012 | trendige Ideen & Marinaden Behandlung, Réuchern & Reifen ¢ Nutzfahrzeuge und mobiler Verkauf

) ey « Bestseller: Gefliigel * Vorgefertigtes fiir die schnelle + Schadlingsbekémpfung
2-:-J ggggggg « EDVim Laden: }?assen- & Wagesystem | Kiche: Paniertes, Gerolites etc. -‘

Ausgabe 3 * Rind- & Kalbfleisch * Konzepte fiir Kiihl- & Lagertechnik, * Berufskleidung & Arbeitssicherheit
AS: 27.06.2012 | ° Leichte Sommerprodukte: Feinkost, Kuhlfahr.ze.uge ) * Gitesiegel & Qualitatsprogramme,
DU.' 29.06.201 2 Salate & Stilzen U AytomahsmrFe Wurstkuchei Qualitétspriifungen

ET'. 1 3'07'201 o | * Lukratives Zusatzsortiment: * Eingemacht in Dosen & Glésern o Wer nicht wirbt stirbt!

) e Suppen, Saucen, Nudeln & mehr Werbemittel & Marketing
Ausgabe 4 . ¢ Darme & Clipptechnik e Ladengestaltung & Produktprasenta-
AS: 9 10.08.2012 * Fleisch- und Wurstwaren aus aller Welt | , {ymeatzpringer aus der Eigenproduktion: |  tion, Theken-TV
DU: 12.08.2012 * Deutsche Kasespezialitéten Feinkost & Salate * Gut versichert im Notfall
ET: 28.08.2012 * !P C(';’” Eerbst {mt Lg'Emﬁ * Verkaufsfordernd verpacken * Generationenwechsel: Vom Senior

: .08. * To Go-Konzepte und Kaffee ;

MESSE-SPEZIAL: InterMeat/ Int¢rMopro, Diisseldorf zum Junior

. i * Lebensmittelsicherheit: Kontroll- und
Ausgabe 5 « Rund ums Schwein gu:erg, Woifen, Mengen & Mischen, Mot
AS: 28.09.2012 | « wurst fiir Kinder, Best-Ager, Allergiker. cheroeneiserzeugung :
u ) ger, AlIBTGIKE... | & cewiirze, Zusatzstoffe & Hilfsmittel * Dekorationen & Schaufenstergestaltung

DU: 02.10.2012 | « Technik fiir den Laden: Schneid ewurze, Zusatzstotrre SMmittel "
ET:  18.10.2012 | bretizur Aufschnitmaschine | * 1echnologie fir cie Wurstproduicion | * EDV: BWL & Werenuirtschaft

MESSE-SPEZIAL: SUFFA, Stuttgart
Ausgabe 6 , 5 - * Equipment fiir die Fleischerkiiche: ¢ Liefer- & Heimservice,
AS:  30.11.2012 | | memaionae Kasespezalidten kochen & braten Partysenice
DU: 04.12.2012 |, Fico & Mesresfriichte als * Pokeln, Tumbeln & Injektieren * Splen & entsorgen
ET: 18.12.2012 e Schlachten & Zerlegen * Online: Gut im Netz vertreten

Hingucker in der Theke

DIE Seite der/s
Fachfrau/manns
an der Ladentheke:
Kompetente
Antwort auf
Kundenfragen!

DAS Produkt des
Monats

DAS Rezept des
Monats fiir die HeiBe
Theke, Imbiss oder
Bistro

- Interviews

- Reportagen

- Fallbeispiele

- Leserumfragen

- Marktforschung

- Betriebswirtschaft

- Recht

- Steuern

- Marketing

- Okologie

- Produktinfos

« Industriemitteilungen

- Seminar-/ Termin-
kalender

- Veranstaltungen

- Stellenangebote

- Stellengesuche

Bei samtlichen Angaben Anderungen vorbehalten.



Objektbeschreibung

] . Druckauflage 6.500 Exemplare
Term|n_ und Redakt|onsp|an Verbreitete Auflage 6.342 Exemplare
Kurzcharakteristik: Messskalender: Empfangergruppen Expl. %
. wendet sich als moderne Fachzeitschrift an Entscheider . Stand September 2011 (Erhebungsmethode nach Empféngerdatei auf EDV)
in den Fleisch- und Milchverarbeitungsbetrieben in Lander * Prodexpo, MQSkaU/RU 13-'92-'17-02-12 FleischgroBhandel 781 12,0
der GUS (siehe Empfangergruppen). ¢ Prodmash, Minsk/BLR Marz 2012 Schlachthiuser 764 11,7
st |m Abonnement und durch Freiversand sowie auf den » WorldFood Azerbaijan, Baku/AZE ~ 16.05.-18.05.12 Fleischwarenindustrie allgemein 1.126 17,4
einschlégigen internationalen Fachmessen durch Mitarbeiter * Riga Food, Riga/LVA 05.09.-08.09.12 Fleisch-u Wurstkonservenhersteller 518 79
des Verlages vertreten. o , + Meat Industry, Moskau/RU 10.10.-14.10.12 . ) )
... vermittelt in bestem Fachrussisch prézise und leicht « Agroprodmash. Moskau/RU Oktober 2012 Metzgereien, Fleischereien 611 9,4
verstéandlich Produkt- und Brancheninformationen an umsatz- grop 7 . Milchverarbeitende Industrie 1.233 19,0
intensive Zielgruppen, dargestellt von erfahrenen Fachautoren. * Meat Meeting, Sosnowiec/POL Oktober 2012 Molkereien 675 10.4
... stellt westeuropaische Fleisch- und Milchverarbeitungs- * Meatmania, Sofia/BGR November 2012 . . ’
maschinen und -anlagen sowie Technologie in und aus * YugAgro Prom, Krasnodar/RU Termin fraglich el ) (Sl Rl =
Osteuropa vor. Genaue Termine standen bei Drucklegung teilweise noch nicht fest. tatsachlich _verbreltete Auflage 6.259 96,3
... macht Hersteller, Handels- und Servicefirmen mit ihren Rest-, Archiv- und Belegexemplare 241 3,7
Produkten und Leistungen bekannt. Druckauflage 6.500 100,0
... gibt praxisbezogene Marketingempfehlungen, vertieft
Branchenkenntnisse durch aktuelle Interviews, Meldungen 5 " .
und Betrisbsreportagen. (Rieoglrafldsche Aufschlisselung: 5,026 482
- . . usslan ! b
h.q.e?rlztst;:tr(’;r\;\/;::chaﬂs— und Marketingfragen von allge- Ukraine 1198 18,0
' Kasachstan 386 6,2
WeiBrussland 661 10,6
i Turkmenistan 252 4,0
FACHTHEMEN SONDERTEILE MANAGEMENT Baltische Staaten 618 29
* Gewlirze, Zusatzstoffe und : Hvai andere GUS-Staaten 12 A
Ausgabe 1 Marinad . * Verpacken, Wiegen und ¢ Rygiene Deutschland 67 11
9 _anna en o Etikettieren ¢ Schédlingsbek&dmpfung Total 6.259 100,0
AS: 02.04.2012 | * Fdillen, Portionieren und « Berufskleidung
DU: 04.04.2012 Clippen, Hiillen & Dérme
ET:  23.04.2012 |° gog,wtrstr; unf i Zielgruppen:
chinkennerstelitung FUhrungskréafte mit Entscheidungskompetenz in den
K Wolf Fleisch- und Milchverarbeitungsbetrieben.
o Kuttern, Wolfen, . _— X
Siicen & Zerkleinern + Schlachten & Zerlegen e Lagertechnik, Logistik, Jahrgang/ Jahr: 21. Jahrgang 2012
Ausgabe 2 « Kimatechnik: Koch Warenwirtschaft & EDV Erscheinungsweise: 2 Mal jéhrlich
AS: 16.08.2012 I.ma echnik: 10C en," Bezugspreise: Inland-Jahres-Abonnementpreis € 72,-
y O Réuchern, Reifen & Kihlen inkl. Porto + MwSt
DU: 18.08.2012 ., pjgeln, Tumbein, Auéland—Jahres—Ak;onnementpreis € 82,- inkl. Versandkosten.
ET: 03.09.2012 | |njektieren MESSE-SPECIAL: AgroProdMash,
Moskau




Cross-Media-Angebot FleischNet.de

Die BRANCHE IM NETZ:

Fleischerhandwerk e Fleischindustrie ® Lebensmittelindustrie

FleischNet.de ist unsere virtuelle Fachzeitschrift flir die
Fleisch verarbeitende Industrie und das Fleischerhand-
werk in Ergdnzung unserer Fachmagazine

EISCHER-HANDWERK EISCHEREI TECHNIK ¥ -
[EAT TECHNOLOGY

Dieses Portal bietet als Kommunikations- und Informati-
onsplattform aktuelle und redaktionell aufbereitete
Berichte und Marktinformationen von wesentlicher
Bedeutung. Die Redaktion recherchiert Firmennachrich-
ten sowie Produktinformationen und berichtet aktuell
von den wichtigen Fachmessen. Dartiber hinaus werden
spezielle Themen flr das

Management und Marktanalysen angeboten. Durch den
Einsatz optimierter Redaktionssysteme kdnnen die
Autoren schnell aus der Praxis berichten.

Der interaktive Austausch mit der Branche ist
erwiinscht:

Jeder User kann zu den Nachrichten einen Leserbrief
schrieben.

Dariliber hinaus haben Einkaufer wie auch Lieferanten
mit diesem Portal eine Verbindung zu einem offenen
Online-Handels- und Bestellsystem.

Platzieren Sie Ihre Werbebotschaft auf
fleischnet.de und erreichen Sie damit

die Entscheidungstrager in der Fleisch-
industrie und dem Fleischerhandwerk.

FleischNet.de Leistungsspektrum und Services:
e Wochentags aktuelle Meldungen fiir die Fleischbranche
e Ubersichtliche Gliederung der redaktionellen Themen:
— Marktplatz: Mit Informationen und News zu Produkten,
Forschung und aktuellen Veranstaltungen
— Technik: bietet Neuheiten aus den Bereichen Schlach-
tung, Verarbeitung, Gewdlrzen, Verpackung & Logistik
sowie Ladengestaltung und Hygiene
- Verbande: Neuigkeiten und Aktionen des Deutschen
Fleischer-Verbandes
— Wochentlicher Newsletter, damit unsere User stets
umfassend Uber Neuigkeiten im Markt informiert sind
— Praktische Suchmaschinen-Funktion
— Attraktive Services:
Wer liefert was?
Termine

Alle Werbemdglichkeiten finden Sie im Mediadaten-Download
auf fleischnet.de unter Service.
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B&L MedienGesellschaft mbH & Co. KG
Verlagsniederlassung Miinchen
AugustenstraBe 10, D-80333 Munchen

Postanschrift
B&L MedienGesellschaft mbH & Co. KG
Verlagsniederlassung Miinchen
Postfach 34 01 33, D-80098 Miinchen

Kommunikation
Tel.  +49 (0)89 370 60-0
Fax +49 (0)89 370 60-111
E-mail muc@blmedien.de
www.blmedien.de

Zahlungsbedingungen
Bei Vorauszahlung und Bankeinzug
3 % Skonto, bei Zahlung innerhalb von
10 Tagen nach Rechnungsdatum 2 % Skonto,
sonst spatestens 30 Tage nach Rechnungs
datum ohne Abzug.

Zahlungsmaglichkeiten
Postbank Kéin, Konto-Nr. 33735507
(BLZ 37010050), SWIFT/BIC PBNKDEFF,
IBAN DE35 3701 0050 0033 7355 07.
Commerzbank AG, Dusseldorf,
Konto-Nr. 0652200700 (BLZ 30040000),
SWIFT/BIC COBADEFFXXX,
IBAN DE58 3004 0000 0652 2007 00.
Postbank Brissel/Belgien,
Konto-Nr. 000-1306383-84,
SWIFT/BIC BPOTBEB1,
IBAN BE03 0001 3063 8384.
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Anzeigenformate & Preise:

Allen Preisen ist die jeweils gesetzliche Mehrwertsteuer hinzuzurechnen

Format Breite x Hohe Grundpreis s/w 4-farbig (Skala)
in mm € €
1/1 Seite 185 x 254 3.700,- 6.100,- H_l ‘7‘
3/4 Seite 138 x 254 3.150,- 5.040,- L Bl
185 x 180 sind auch als
Juniorpage 138 x 180 2.380,- 4.750,- E-Mag online
1/2 Seite 90 x 254 2.240,- 4.200,- lesbar auf
185 x 120 fleischnet.de.
1/3 Seite 59 x 254 1.450,- 3.600,- Ihre Anzeige wird
185 x 80 automatisch direkt
1/4 Seite 43 x 254 1.200,- 2.520,- vom E-Mag auf
90 x 120 lhre Homepage
185 x 60 verlinkt!
1/6 Seite 90 x 80 880, 2.020,- Dafiir entstehen
1/8 Seite 43 x 120 710,- 1.440,- technische Kosten
90 x 60 in Hohe von 100 €.
185 x 30

Tonflachen-Schmuckfarbe bei Formatanzeigen

(rabattierbar) auf CMYK-Basis: je 740,-
Sonderfarben: (rabattierbar) HKS, Pantone usw. je 870,-
Textteilanz.: 43 mm breit pro mm 7,65 (jede weitere Farbe 0,60)
Vorzugsplatze:

Titelseite Gestaltung durch Redaktion, nur 4-farbig 7.650,-
Umschlagseite Il und Il 212 x 280 angeschnitten, nur 4-farbig 7.390,-
Umschlagseite IV 212 x 280 angeschnitten, nur 4-farbig 7.550,-

Fir sonstige bindende Platzvorschriften 20 % Zuschlag

Gelegenheits- /Stellenanzeigen: 43 mm breit, mm-Preis:

Gesuche 4,00

Angebote 5,30

Gebrauchtmaschinen

43 mm breit, mm-Preis: 2,90 Chiffre-Gebuhren: 9,-

Top-Adressen: Mindestlaufzeit 1 Jahr, 43 mm breit, mm-Preis 4,00 (jede weitere Farbe 0,60)



Termine Zuschlage fur Sonderformate: (nicht rabattierbar)

Erscheinungsweise: siehe Redaktionsplan Anzeigen liber Bund: 20 % auf den Grundpreis
Erscheinungstermine: siehe Redaktionsplan Inselanzeigen: 150 % auf den Grundpreis
Anzeigenschluss: siehe Redaktionsplan Angeschnittene Anzeigen: 10 % auf den Grundpreis
Zeitschriftenformat .
212 mm breit x 280 mm hoch, Einhefter: _
bei Bunddurchdruck im Bund je 2-seitig, Anlieferung unbeschnitten 4.640,-
Seite 3 mm Beschnitt zugeben. 4-seitig, Anlieferung unbeschnitten 8.400,-
6-seitig, Anlieferung unbeschnitten 9.970,-
Satzspiegel mehrseitige Einhefter auf Anfrage. Bitte beachten Sie unser Zeitschriftenformat!
185 mm breit x 240 mm hoch, Rabattierung nur nach der Mengenstaffel unter Berlicksichtigung des halben Umfangs.
4-spaltig, je 43 mm breit
Beilagen:
Druckverfahren bis 25 g Preis pro Tausend inklusive Postgebuhren 285,-
Bogenoffset Als Beilagen gelten auch Gegenstande, Datentrager, aufgeklebte Prospekte.
Teilbelegung auf Anfrage maoglich. Beilagen sind nicht rabattierfahig.
Druckunterlagen Format bis hochstens 207 mm Breite x 280 mm Héohe.
Missen am Tag des Druckunterlagen- . ) ) )
schlusses (s. Redaktions-/Terminplan) im Benotigte Liefermengen von Einheftern und Beilagen:
Haus sein. FH-— 15.500 Exemplare : 8.000 Exemplare
Wir bitten aus produktionstechnischen Fec 15.500 Exemplare Mﬂr‘?f 7.000 Exemplare
Griinden ausschlieBlich um digitali- Einhefter unbeschnitten gefalzt anliefern. Beschnittzugabe 3 mm im Bund, je 5 mm auRen.
sierte Druckunterlagen per CD oder
per Mail an f.hesse@blmedien.de jeweils Klebekosten fiir Postkarten etc.
plus Proof/ Farbausdruck per Post. Wir . . . ..
bitten Sie, Ihre Anzeige méglichst im Prgls pro Tausend mkluswe"Postgebuhren' i o 235,-
TIFF-Format oder als druckfahiges PDF Beilagen und Klebekosten flir Postkarten sind nicht rabattierfahig.
abzuspeichern, da es bei offenen Dateien Lieferanschrift: fiir Einhefter, Beilagen und Postkarten

(Quark, Freehand_, etc.) zu Un§timm.i.gkeiten Alpha-Teamdruck GmbH, Haager Str. 9, 81671 Miinchen
kommen kann. Bitte sorgen Sie dafiir, dass

Ihre digitalisierte Anzeige eine Bildauflésung

von 300-dpi im CMYK-Modus haben. Rabatte: Bei Abnahme innerhalb eines Jahres

Fur die Re-Digitalisierung von Offsetfilmen

(Positivfilme) bis 60er Raster, fallen Kosten nach der Malstaffel nach der Mengenstaffel

\éC;? Ife?gggggp;g:gﬁir?;:iigﬁni:gen Dias ED JevEer ey do 1 sl e

’ i H o, T o,

Fotos oder reprofahigen Vorlagen wird fiir at; g ﬁnze!gen 12 ;’ ag 2 ge!ten 12 of’

die Anfertigung/Fertigstellung der Anzeig je a nzeigen > a eiten >

der Selbstkostenpreis in Rechnung gestellt. ab 12 Anze!gen 15 % ab 8 Se!ten 15 %
ab 18 Anzeigen 17 % ab10 Seiten 20 %
ab 24 Anzeigen 20 % ab12 Seiten 22 %

Technische Zusatzkosten sowie Platz- und Anschnittzuschlage sind nicht rabattierfahig.
Es gelten die allgemeinen Geschaftsbedingungen  Ebenfalls nicht rabattiert werden Anzeigen im Bezugsquellenverzeichnis und Gelegenheits-/
fir das Anzeigenwesen. Erfiillungsort und Stellenanzeigen sowie Teilbeilagen.
Gerichtsstand ist Dusseldorf. Mal- und Mengenstaffel ist auch anwendbar auf Kombinationen mit den Titeln: FH= R



Allgemeine Geschaftsbedingungen
fur Anzeigen in Zeitungen und Zeitschriften
im kaufmannischen Geschéftsverkehr
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1. ,Anzeigenauftrag” bzw. ,Auftrag” im Sinne der
nachfolgenden allgemeinen Geschéftsbedingun-
gen ist der Vertrag Uber die Veroffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungs-
treibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb
eines Jahres nach Vertragsabschluss abzu-
wickeln. Bei Anderungen der Anzeigenpreise tre-
ten mangels anderer Vereinbarungen die neuen
Bedingungen auch fir laufende Auftrége sofort in
Kraft.

3. Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten
Nachlésse werden nur fir die innerhalb eines
Jahres in einer Druckschrift erscheinenden
Anzeigen eines Werbungstreibenden gewahrt.
Die Frist beginnt mit dem Erscheinen der ersten
Anzeige.

4. Der Werbungstreibende hat rickwirkenden
Anspruch auf den seiner tatséchlichen Abnahme
von Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechen-
den Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen
Auftrag abgeschlossen hat, der aufgrund der
Preisliste zu einem Nachlass von vornherein
berechtigt.

5. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfUllt,
die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der
Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstat-
ten. Die Ruckvergitung entfallt, wenn die Nicht-
erflllung auf héherer Gewalt im Risikobereich
des Verlags beruht.

6. Fir die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten
Nummern, in bestimmten Ausgaben oder an
bestimmten Pléatzen der Druckschrift wird keine
Gewahr geleistet, es sei denn, dass der Auftrag-
geber die Gultigkeit des Auftrags ausdriicklich
davon abhéngig gemacht hat. In letzterem Falle
muss der Auftrag so rechtzeitig beim Verlag
eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor
Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn
der Auftrag auf diese Weise nicht auszufihren ist.
Hat sich der Auftraggeber ein Rucktrittsrecht vor-
behalten, so bedarf dies zu seiner Verwirklichung

einer Ankilndigungsfrist von mindestens 8
Wochen vor dem Erscheinungsmonat der jeweili-
gen Aussendung. Bei Kalendern ist ein Rick-
trittsrecht nicht moglich.

7. Der Verlag behdlt sich vor, Anzeigen- und Bei-
lagenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses — wegen des Inhalts, der Her-
kunft oder der technischen Form nach einheitli-
chen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des
Verlages abzulehnen. Dies gilt auch fir Auftrage,
die an den Schaltern der Geschéaftsstellen, bei
Annahmestellen oder bei Vertretern aufgegeben
werden.

Beilagenauftrage sind flr den Verlag erst nach
Vorlage eines Musters der Beilage und deren Bil-
ligung bindend. Beilagen, die durch Format oder
Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteiles der Zeitung oder Zeitschrift
erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, wer-
den nicht angenommen. Die Ablehnung eines
Auftrags wird dem Auftraggeber unverziglich
mitgeteilt.

8. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigen-
textes und einwandfreier Druckunterlagen oder
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich.
Fur erkennbar ungeeignete oder beschadigte
Druckunterlagen fordert der Verlag unverztglich
Ersatz an. Bei fernmundiich aufgegebenen Anzei-
gen bzw. fernmundlich veranlassten Anderungen
sowie fUr Fehler infolge undeutlicher Niederschrift
Ubernimmt der Verlag keinerlei Haftung fur die
Richtigkeit der Wiedergabe. Der Verlag gewahr-
leistet die flr den belegten Titel tbliche Druck-
qualitat im Rahmen der durch die Druckunterla-
gen gegebenen Moglichkeiten.

9. Ist der Abdruck der Anzeige ganz oder teilwei-
se unleserlich, unrichtig oder unvollstandig und
hat der Verlag dies zu vertreten, so hat der Auf-
traggeber Anspruch auf Zahlungsminderung
oder eine Ersatzanzeige, wenn durch die Mangel
der Zweck der Anzeige erheblich beeintrachtigt
wurde.

Fehlende oder fehlerhaft gedruckte Kontrollanga-
ben ergeben keinen Anspruch fir den Auftragge-
ber, sofern nichts Abweichendes vereinbart ist.
Weitergehende Anspriiche des Auftraggebers,
insbesondere Schadensersatzanspriche aus
positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei

Vertragsschluss, grober Fahrlassigkeit und
unerlaubter Handlung sind ausgeschlossen.
Ersatzanspriiche wegen Unmdglichkeit und
Verzug sind auf den Ersatz des vorhersehbaren
Schadens und auf das flr die betreffende
Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt
beschrankt. Anspriiche wegen Fehlens zugesi-
cherter Eigenschaften sind auf den Ersatz des
Erflllungsinteresses beschrankt.
Reklamationen jeder Art miissen vom Auftrag-
geber innerhalb 4 Wochen nach Absendung
von Rechnung und Beleg beim Verlag geltend
gemacht sein.

10. Eingehende Anforderungen, Mitteilungen,
Karten und Adressenausdrucke, die fir den
Auftraggeber bestimmt sind, werden vom Ver-
lag als normale Postsendungen weitergeleitet,
es sei denn, dem Verlag steht ein Zurlickbehal-
tungsrecht zu, weil der Auftraggeber in Zah-
lungsverzug ist. Bei Verlust einer Sendung hat
der Auftraggeber kein Recht auf Preisminde-
rung.

11. Probeabzlige werden nur auf ausdrickli-
chen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt
die Verantwortung flr die Richtigkeit der
zurlickgesandten Probeabzlige. Sendet der
Auftraggeber den ihm Ubermittelten Probeab-
zug nicht fristgemaB zurtick, so gilt die Geneh-
migung zum Druck erteilt.

12. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung
leistet, wird die Rechnung mit Beleg spatestens
am 5. Tage des auf die Veroffentlichung der
Anzeige folgenden Monats erteilt. Die Rechnung
ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen,
vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist
zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine
kirzere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung ver-
einbart ist.

Etwaige Nachlasse fir vorzeitige Zahlung wer-
den nach der Preisliste gewahrt.
Jahresrechnungen fir Abdrucke in der Rubrik
,Bezugsquellen“ werden spatestens mit der
Veroffentlichung in der ersten Ausgabe des
Berechnungszeitraumes fallig.

13. Bei Eintritt von Zahlungsverzug entstehen Ver-
zugszinsen nach den gesetzlichen MaBgaben
sowie ggfls. weiterer Verzugsschaden. Zugesagte

Mengenrabatte entfallen, wenn der Auftraggeber
die Rechnung nicht plinktlich bezahlt. Der Verlag
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausflihrung
des laufenden Auftrags bis zur Bezahlung
zurlickstellen und fUr die restlichen Anzeigen
Vorauszahlung verlangen. Bei Insolvenz oder
Vergleich/Moratorium entféllt rlckwirkend fir
das Kalenderjahr jeglicher Nachlass.

14. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf
Wunsch einen Anzeigenausschnitt. Wenn Art
und Umfang des Anzeigenauftrags es rechtferti-
gen, werden bis zu zwei vollstandige Beleg-
nummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine
rechtsverbindliche Aufnahmebescheinigung des
Verlages.

15. Kosten fiir erhebliche Anderungen urspriing-
lich vereinbarter Ausfihrungen und fur Anferti-
gung und Lieferung bestellter Vorlagen und
Zeichnungen hat der Auftraggeber zu bezahlen.

16. Ein Auflagenriickgang gibt bei einem
Abschluss Uber mehrere Anzeigen nur dann
einen Anspruch auf Preisminderung, wenn eine
bestimmte Auflagenhdhe in der Preisliste oder auf
andere Weise ausdricklich genannt wurde und
diese um mehr als 20 % absinkt. Dartiberhinaus
sind s&mtliche etwaigen Gewahrleistungs- oder
Schadensersatzanspriche  ausgeschlossen,
wenn der Verlag dem Auftraggeber vom Absin-
ken der Auflage (ab 10 %) so rechtzeitig Kenntnis
gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der
Anzeige vom Vertrag zurlicktreten kann.

17. Druckunterlagen werden nur auf besondere
Anforderung an den Auftraggeber zuriickge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet 3
Monate nach Ablauf des Auftrages. Das Trans-
portrisiko geht allen vom Verlag an den Auftrag-
geber oder an Dritte zurlickgesandten Druckun-
terlagen zu Lasten des Empfangers.

18. Anzeigen mit Inhalten von Wettbewerbsverla-
gen werden nicht akzeptiert.

19. Erflllungsort und ausschlieBlicher Gerichts-
stand fur beide Teile ist der Sitz des Verlages.
Die vertraglichen Beziehungen unterliegen dem
deutschen Recht.



